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LIEBE BASKETBALL-FANS,

ich freue mich sehr, lhnen heute den ersten Ligareport in der
Geschichte der easyCredit Basketball Bundesliga vorstellen zu diirfen.
Auf 34 Seiten erhalten Sie Uber eine Vielzahl an Zahlen, Daten, Fakten tiefe Ein-
blicke in eine der spannendsten und bedeutendsten Sportligen Deutschlands.

Weshalb haben wir uns entschieden, einen Ligareport in dieser Form
erstmals zu erstellen? Zwei Motive haben uns hierbei angetrieben: Zum einen
war diese Art von ausflhrlicher Dokumentation langst Uberfallig. Und wer
sonst als die BBL kdnnte und sollte einen stimmigen, ganzheitlichen Uber-
blick Uber ihr Tun geben? Nur in der Liga selbst sehen wir den verlasslichen
Auskunftgeber gegentiber samtlichen Anspruchsgruppen der BBL. In Zukunft
werden wir die easyCredit Basketball Bundesliga einmal jahrlich mit einem
regelmafigen Report greifbar machen.

Konkret haben wir in dieser Zeit vier fiir die Entwicklung der easyCredit
Basketball Bundesliga wegweisende Projekte angeschoben, die entweder
noch im Laufe der Saison oder aber bis zum Ende des vergangenen Jahres
sichtbar Gestalt annahmen (s. Seite 12: Saison der Weichenstellungen):

@ Relaunch der Marke: Der Marke easyCredit Basketball Bundesliga
haben wir ein neues, moderneres Gesicht gegeben, das alte und neue
Zielgruppen gleichermaBen ansprechen soll und das insbesondere auf
das Thema Lifestyle als differenzierender Faktor setzt. All dies soll unser
neuer Claim ,Welcome to WOW" kommunikativ transportieren.
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Neuvergabe der Medienrechte: Mit unserem neuen Medienpartner
Dyn stoBen wir ab der Saison 2023/24 in eine neue Dimension der
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medialen Prasenz liber die easyCredit Basketball Bundesliga vor.

Der neue Sender wird nicht nur wie bisher alle Spiele der easyCredit
BBL und des BBL Pokals live Ubertragen, dartber hinaus stellt er der
Liga und den Clubs sowie nationalen wie regionalen Medienpartnern
umfassende digitale Inhalte zur weiteren medialen Verwendung zur
Verfligung, vor allem auch in der Woche. Die easyCredit BBL wird so
insgesamt deutlich sichtbarer und damit relevanter werden.

Einleitung einer gemeinsamen Nachhaltigkeitsstrategie: Mit dem
Erarbeiten einer gemeinsamen Strategie samt Scharfen der verbindlichen
Regeln fur die Lizenzierung stellen wir das Megathema Nachhaltigkeit auf
eine noch hohere Stufe als bisher. Dabei ist uns bewusst: Wir bewegen uns
in einem Spannungsfeld. Was ist wirkungsvoll und gleichzeitig realistisch
machbar und letztlich auch finanzierbar? Wir wollen unserer Ambition
sicht- und spurbar Ausdruck verleihen.

Entwicklung einer neuen Ligastrategie: ,Wer nicht weil3, wohin er

will, darf sich nicht wundern, wenn er woanders ankommt.” Dieser
wunderbare Satz stammt von Mark Twain und ladt formlich dazu ein, die
eigene(n) Vision(en) detailliert aufzuschreiben. Wer sein Ziel dann auch
tatsachlich erreichen will, muss zudem wissen, wie er dorthin gelangen
mochte. Damit waren wir schon mittendrin in der Entwicklung einer
neuen Wachstumsstrategie flir die Liga fiir die kommenden zehn Jahre.
Und wie es sich fuir Basketballer gehort, haben wir der neuen Strategie
gleich einen knackigen Namen gegeben, der unseren Anspruch und
unseren Ehrgeiz unterstreicht: ,Triple Double"”. Dahinter verbirgt sich nicht
weniger als die Verdopplung dreier relevanter Wachstumstreiber bis 2032,



Dass wir uns iiberhaupt mit diesen fiir die Liga bedeutenden
Weichenstellungen so intensiv beschaftigen konnten, hatte einen er-
freulichen Grund: In der Saison 2021/22 war die Covid-19-Pandemie zwar
noch nicht vollends im Griff, aber es war endlich wieder zunehmend Normali-
tat eingezogen. Die Fans durften nach und nach wieder in die Arenen.

Zukunftsplanung statt Krisenmodus war wieder angesagt. Ganz
ehrlich: Dem Team in der BBL-Geschéftsstelle, mir und ebenso den Kollegin-
nen und Kollegen in den Clubs macht diese Art von Aufgabenstellung weitaus
mehr SpaB, als das pure Uberleben zu sichern.

Freuen wir uns also gemeinsam auf neue, aufregende Kapitel, die vor
der easyCredit Basketball Bundesliga liegen - und auf den Blick zurlick auf
eine Saison der entscheidenden Weichenstellungen, den dieser erste Liga-
report der easyCredit BBL wirft.

Dr. Stefan Holz
Geschaftsfiihrer der BBL GmbH
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Sie richtet
die Deutsche Meisterschaft sowie den Deutschen Pokal-
wettbewerb aus. Das strategische und operative Geschaft
wird von der Basketball Bundesliga GmbH geflhrt.

Konkret steuert sie die organisatorische Abwick-
lung der Wettbewerbe, etwa der Spielansetzungen, und
regelt die Lizenzierung sowie die Spielertransfers. Die
easyCredit BBL schafft darliber hinaus die strategischen
Rahmenbedingungen, um die Clubs sportlich und wirt-
schaftlich zu entwickeln. Unter anderem ist sie fir die
zentrale Vermarktung des Namensrechts sowie der Me-
dienrechte verantwortlich. Seit der Saison 2016/17 ist die
Teambank AG, ein Unternehmen der DZ BANK Gruppe
(NUrnberg), mit ihrer Produktmarke easyCredit Namens-
geber und strategischer Partner der Liga.

SeitdemJahr2000 hat die Geschéftsstelle der
easyCredit BBL ihren Sitz in KéIn. Geschaftsfiihrer
der BBL GmbH ist seit dem 1. September 2015 Dr. Ste-
fan Holz. Zur BBL gehdren zudem mehrere Gremien, die
die ordnungsgemal3e Durchfiihrung des Spielbetriebs
gewahrleisten. Dem Prasidium gehoren an: Alexander
Reil (Prasident, 1. Vorsitzender MHP RIESEN Ludwigs-

burg), Marco Baldi (Vizeprasident, Geschaftsfihrer ALBA
BERLIN), Andreas Oettel (Vizeprasident, Geschaftsflih-
rer ratiopharm ulm) und Martin Geissler (Vizeprasident,
Geschaftsflihrer SYTAINICS MBC). Das Prasidium wur-
de am 14. September 2021 flr drei Jahre gewahlt.

Die Zusammenarbeit zwischen dem Deutschen
Basketball Bund (DBB) und der Liga bei der Organisa-
tion des Spitzenbasketballs in Deutschland wird durch
einen Grundlagenvertrag geregelt. Dieser wurde 2008
zunachst mit einer Laufzeit bis zum Ende der Saison
2021/22 geschlossen. In der Zwischenzeit ist der Vertrag
bis zum 30. Juni 2031 verlangert worden.

Konkret hat die BBL vom DBB das Recht zur
Organisation und Durchfiihrung der Veranstaltungen ge-
pachtet (unter anderem Deutsche Meisterschaft, Deutscher
Pokal) und verwertet auf dieser Grundlage alle sich aus den
Veranstaltungen ergebenden medialen und werblichen
Vermarktungsrechte. Dartiber hinaus werden im Grundla-
genvertrag Fragen wie die ,Wahrnehmung der Rechte des
deutschen Basketballs gegentiber FIBA und FIBA Euro-
pa", die ,Abstellung von Nationalspielern” oder das Thema
,Schiedsrichter und Kommissare” geregelt. Des Weiteren
engagiert sich die BBL GmbH gemeinsam mit ihren Clubs
in der nachhaltigen Sport- und Nachwuchsentwicklung.
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LIGAREPORY

Nach einer 34 Spieltage umfassenden Hauptrunde ermitteln die bes-
ten acht Mannschaften in drei Playoff-Runden (Viertelfinale, Halbfinale
und Finale) den Deutschen Meister. Alle Runden werden nach dem Modus
»Best of Five" ausgetragen. Sportliche Absteiger in der Saison waren die
FRAPORT SKYLINERS und die JobStairs GIESSEN 46ers. Deutscher Meister
2022 ist ALBA BERLIN.
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Seit der Saison 2017/18 wird der MagentaSport BBL Pokal mit
16 Mannschaften ausgespielt. Teilnahmeberechtigt sind jene Teams, die
zum Abschluss der vorherigen Saison die Platze 1 bis 16 belegt haben; die
beiden Absteiger aus dem Oberhaus sowie die Aufsteiger in die easyCredit
BBL nehmen nicht am Pokal-Wettbewerb teil. Nach den ausgelosten Ach-
tel- und Viertelfinalbegegnungen qualifizieren sich die besten vier Teams fiir
ein Endrundenturnier. Im Rahmen dieses TOP FOUR wird der Pokalsieger
ermittelt. Das TOP FOUR 2022 fand am 19. und 20. Februar in der Mercedes-
Benz Arena in Berlin statt. Deutscher Pokalsieger 2022 ist ALBA BERLIN.



Spannender Kampf um die
Playoffs bis zum letzten
Spieltag: ALBA BERLIN wird
Hauptrundensieger

Sportliche Absteiger: FRAPORT
SKYLINERS (17) und JobStairs
GIESSEN 46ers (18.)

Parker Jackson-Cartwright
(Telekom Baskets Bonn) wird
Hauptrunden MVP: 19,3 Punkte,
7,5 Assists und 3,3 Rebounds in
29 Spielen der Hauptrunde

Weitere Awards

Coach of the Year

Tuomas lisalo

(Telekom Baskets Bonn)
Best Offensive Player

TJ Shorts Il

(HAKRO Merlins Crailsheim)
Best Defensive Player
Justin Simon

(MHP RIESEN Ludwigsburg)
Bester U22-Spieler

Justus Hollatz

(Hamburg Towers)

VIERTELFINALE

HALBFINALE

VIERTELFINALE

HALBFINALE

3 QA

&

Finals MVP
Johannes Thiemann
(ALBA BERLIN)

» Turkish Airlines EuroLeague

FC Bayern Miinchen und ALBA BERLIN

Minchen wird 8. und erreicht damit die Playoffs.
Dort scheidet man gegen den FC Barcelona mit 2:3
aus. Berlin wird 10.

) 7Days EuroCup

Hamburg Towers und ratiopharm ulm

Die Teams erreichen als 7. bzw. 8. in ihrer jeweiligen
Gruppe die K.-o.-Spiele.

Hamburg verliert das Do-or-Die-Achtelfinale gegen
Valencia Basket Club 98:80.

Ulm iiberrascht in der ersten Runde gegen
Joventut de Badalona und verliert im Viertelfinale
gegen den spateren Sieger Virtus Bologna mit 77:83.

Basketball Champions League
MHP RIESEN Ludwigsburg und EWE Baskets
Oldenburg

Brose Bamberg scheidet in der Qualifikation aus.
Oldenburg scheidet in der Gruppenphase aus.

Ludwigsburg erreicht nach zwei Gruppenphasen
sowie einem Viertelfinalerfolg in der Serie gegen
U-BT Cluj-Napoca zum zweiten Mal nach 2018
das Final Four in Bilbao, verliert dort das Halbfinale
gegen Baxi Manresa mit 55:63, wird aber Dritter
nach einem Sieg gegen Hapoel Holon (88:68).

FIBA Europe Cup
HAKRO Merlins Crailsheim und medi bayreuth

Beide schaffen die erste Gruppenphase, Bayreuth
scheidet in der Qualifikation aus.

Crailsheim erreicht das Viertelfinale, verliert dieses
nach Hin- und Rickspiel aber gegen ZZ Leiden mit
kumuliert 148:153 (Hinspiel 71:68, Riickspiel 77:85).
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Wer mit etwas zeitlichem Abstand auf die Sai-
son 2021/22 zuriickblickt, der wird die vier gro3en
und bedeutenden Projekte erkennen koénnen, die
allesamt in dieser Zeit des Ubergangs angestoBen
wurden. Ihnen gemeinsam ist: Sie hatten und haben wei-
chenstellenden Charakter fir die Zukunft der easyCredit
Basketball Bundesliga.

Willkommen in der easyCredit Basketball Bun-
desliga - Welcome to WOW." Mit diesem neuen Claim
ladt die Liga seit September 2021 ein, gemeinsam Basket-
ballsport mit den Attributen spektakular, nah dran und er-
eignisreich zu konsumieren. Der neue Markenkern lautet:
Begeisterndes Sportainment erleben. Mehr als Sport.

Die Weiterentwicklung und Neu-Positionierung
der Marke auf Basis des Modells der identitatsorientier-
ten Markenfiihrung wollen das Potenzial des Basketball-
sports weiter vorantreiben und ausschopfen. Denn der
Basketballsport in Deutschland soll auch in Zukunft re-
levant fir die bestehenden und insbesondere fiir neue
Zielgruppen sein.

Der Claim ,Welcome to WOW" als wichtiges
Markenelement verkorpert das neue zentrale Mar-
kenversprechen. Zur Ausdifferenzierung dieses Ver-
sprechens wurde ebenso das Brand Design ganzheitlich
Uberarbeitet und auf einen modernen und authentischen
Auftritt mit starkerem Digitalfokus ausgerichtet.
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Nicht nur der Claim und das Brand Design wur-
den erneuert, sondern die gesamte Kommunikation an-
gepasst, bei der das Erlebnis Basketball Bundesliga im
Zentrum steht. Dies zeigt sich unter anderem in der zeit-
gemalen Gestaltung und Usability der Website und App,
und insbesondere in vielfaltigen Social-Media-Aktivitaten
auf den eigenen Kanalen. Im Speziellen auf Instagram
sowie bei den neuen Kanalen TikTok, Twitch und Spotify,
um die Anspriiche neuer Zielgruppen in Bezug auf den
zeitgemafen Konsum von Content einer Sportart und des
Wettbewerbs zu bedienen.

In einem strategischen Prozess wurde aul3erdem
der charakteristische Basketball-Lifestyle als starkster
und authentischster Differenziator herauskristallisiert
und stellt die Markenprdagung dar, um neue und vor al-
lem jlingere Zielgruppen fir den deutschen Profibasket-
ball zu erschlieBen. Dabei spielt die Hiphop-Kultur eine
wesentliche Rolle. Zum einen ist der Basketballsport mit
dieser Kultur seit jeher eng verbunden, zum anderen
identifiziert sich rund die Halfte der jungen Menschen
in Deutschland mit ,Street” oder ,Hiphop"”. Um dieses
Potenzial auszuschopfen, wird die Marke konsequent
im Lifestyle-Bereich positioniert, entsprechende Inhalte
werden ausgespielt, um die popkulturelle Strahlkraft der
Liga und ihrer Clubs deutlich zu steigern.

In ihrer AuBendarstellung wird die Liga mit
sportlichem Wettbewerb, Athletik, Spektakel sowie
Elementen der Hiphop-Kultur zur Metapher fiir die
Marke.



Im Mai 2022 hat die easyCredit Basketball
Bundesliga ihre audiovisuellen Medienrechte fur sechs
Spielzeiten ab der Saison 2023/24 an den neu gegrin-
deten Sport-Streaming-Dienst S-Nation Media vergeben.
Inzwischen agiert die gemeinsame Gesellschaft der Axel
Springer SE und von Christian Seifert, dem ehemaligen
CEO der DFL Deutsche FuBBball Liga, unter dem Marken-
namen Dyn. Von der neuen Partnerschaft versprechen
wir uns perspektivisch eine groBere Offentlichkeit fiir die
easyCredit Basketball Bundesliga und unseren Sport.

Dyn wird ab der Saison 2023/24 samtliche Spiele
der Basketball Bundesliga sowie des BBL Pokals in ge-
wohnt hoher Qualitdt produzieren und auf ihrer eigenen
Plattform ausstrahlen, um Relevanz und Reichweite der
easyCredit BBL spurbar zu steigern und noch mehr Fans
ZuU gewinnen.

Im Januar 2022 haben die 18 Clubs der easyCredit
Basketball Bundesliga die Erarbeitung einer gemeinsa-
men Nachhaltigkeitsstrategie beschlossen. Zuvor war
unter Leitung von Prof. Torsten Weber von der Cologne
Business School und unter Beteiligung eines Grof3teils
der Vereine ein systematischer strategischer Prozess zum
Thema Nachhaltigkeit eingeleitet worden. Grundlage der
gemeinsamen Strategie ist das klare Bekenntnis zu Nach-
haltigkeit aus gesellschaftlicher Verantwortung sowie als
Chance flr die Weiterentwicklung der Liga.

Das Bekenntnis fiel auch deshalb so deutlich aus,
weil die Clubs dem Thema ausnahmslos bereits eine hohe
oder gar sehr hohe Bedeutung beimessen. Viele Vereine
sind bereits seit Jahren aktiv und setzen erfolgreich zahl-
reiche MaBnahmen und Projekte um. Zudem waren auch
bei der Lizenzierung der easyCredit BBL bisher schon
nachhaltige Kriterien verankert, primar im sozialen und
okonomischen Bereich. Hier sind insbesondere die obli-
gatorische Nachwuchsarbeit sowie die Pflicht zur ausge-
glichenen Finanzplanung zu nennen.

Fir ihre gemeinsame Strategie beschlossen
Clubs und Liga, sich an den weltweit anerkannten 17 Sus-
tainable Development Goals (SDGs) der Vereinten Natio-
nen (UN) zu orientieren. Diese dienen als Kompass und
Grundlage flr konkrete Handlungsfelder. ®

In der Zwischenzeit haben die

18 Clubs der easyCredit BBL die
Nachhaltigkeitsstrategie der Liga weiter
entwickelt. Weitergehende Informationen
zu den Themen sind hier zu finden.

Im November 2022 haben die 18 BBL-Clubs schlieSlich eine

neue Ligastrategie bis 2032 verabschiedet. Damit wurden die
Weichen gestellt, um fiir die kommenden zehn Jahre substanzielles
Wachstum zu ermoglichen. Konkret setzte sich die Liga das Ziel, drei
relevante Kennziffern bis 2032 zu verdoppeln:

- Die Clubbudagets gilt es innerhalb der kommenden zehn
Jahre zu verdoppeln. Zielwert fiir 2032 sollen Clubbudgets von
zusammengerechnet rund 200 Mio. Euro sein.

= Das zweite Ziel ist eine Verdopplung der Basis. Dabei geht es neben
den Reichweiten in den Segmenten TV, Digital Classic (Website
und Apps) und Social Media auch um eine Verdopplung der
Zugangsmoglichkeiten zum Sport, insbesondere im Nachwuchs-
und Grundschulbereich.

= Das gilt auch fiir die sportliche Attraktivitat der Liga. Insbesondere
in den internationalen Clubwettbewerben soll der Stellenwert der BBL
anhand einer Scorecard erh6ht werden. Hierbei spielt die eigene
Ausbildung von Bundesligaspielern eine libergeordnete Rolle.

Die ambitionierten Zielsetzungen werden unter das Motto ,Triple
Double” gestellt - analog zur sportlichen Leistung im Basketball, bei
der ein Spieler in einem Spiel in drei wesentlichen Statistiken (Punkte,
Rebounds, Assists) jeweils zweistellig performt,

Mittlerweile haben die Clubs erste
MaBnahmen beschlossen, die
die genannten Zielsetzungen und
Kennziffern gezielt ansteuern.
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Eine Begegnung
der Hauptrunde musste coronabedingt abgesetzt werden.

Die Heimteams holten in 175 Spielen den Sieg
(574 %), 130 Mal (42,6 %) ging das Gastteam als Sieger
vom Feld. 13 der 305 Hauptrunden-Begegnungen wur-
den erst in der Verlangerung entschieden, eine davon
erst nach der zweiten Verlangerung.

Im Schnitt wurden die 305 Spiele der Hauptrun-
de mit einer Differenz von 12,00 Punkten entschieden.
Viele Spiele waren dabei von Spannung gepragt, mehr
als ein Viertel (80) wurden mit weniger als finf Punkten
Differenz gewonnen, weitere 78 mit nur zehn oder we-
niger Punkten. Mit mehr als 20 Punkten endeten nur 48
der 305 Spiele. Der hochste Sieg war mit einer Differenz
von 50 Punkten der 113:63-Sieg der Hamburg Towers
gegen die HAKRO Merlins Crailsheim.

In den Playoffs zeigte sich mit Blick auf das
Heimrecht ein anderes Bild. Von den 24 Playoffspielen
gewann das Heimteam nur elf, 13 Mal siegte der Gast. In
der Halbfinalserie zwischen den Telekom Baskets Bonn
und dem FC Bayern Miinchen ging die Gastmannschaft
sogar in jeder der flnf Partien als Sieger vom Feld. Drei
Mal gingen die Spiele der Playoffs in die Verlangerung,
einmal sogar in die doppelte. Sieben Partien wurden mit
weniger als flinf Punkten entschieden, flinf Spiele mit
mehr als 20 Punkten Differenz.

U19

29,2 JAHRE

alt war der BBL-Spieler in der
Saison 2021/22 im Schnitt

. Den jungsten Kader der Saison stellte der SYNTAINICS MBC
mit 27,8 Jahren. Das éalteste Team der Liga kam aus Bayreuth mit 32,8 Jahren.

Beim Blick auf die verschiedenen Altersgruppen machte das Segment
von 26 bis 30 Jahren mit 34,18 % der Spieler den grof3ten Anteil aus. Mit 32,28 %
folgen Spieler, die élter als 30 Jahre sind. Im Bereich 20 bis 22 Jahre bzw. 23 bis
25 Jahre tummelten sich kumuliert noch Uber ein Viertel der Spieler (27,22 %).

357 Spieler wurden wéhrend der Saison 2021/22
fir den Spielbetrieb der ersten Basketball Liga
in Deutschland gemeldet. Von diesen

357 Spielern wurden insgesamt 305 Spieler

eingesetzt, Uber die Hélfte der gemeldeten

Spieler (182) besitzen einen deutschen Pass.
Davon zéhlen vier Spieler als Local Player.
Die nachfolgend starkste Nation waren die
USA mit 116 Spielern. Auf Rang drei folgte mit
nur noch sieben Spielern Serbien. Insgesamt
wurden Spieler aus 33 Nationen gemeldet.

Vielfalt pur auf der Headcoach-Position: Aus
insgesamt 13 unterschiedlichen Nationen
stammten die Headcoaches zu Saisonbeginn
2021/22. Darunter fanden sich zwei Trainer

mit deutscher Nationalitdt. Am héufigsten

zu Saisonbeginn vertreten waren spanische
Headcoaches (4). Im Durchschnitt waren die
Trainer zu Saisonbeginn seit 2,7 Jahren in ihrem
Club angestellt. In der Liga selbst waren sie sogar
seit 4,1 Jahren aktiv. Damit haben einige Trainer
trotz ihrer unterschiedlichen Herkunft die Liga
tiber mehrere Jahre mit gepragt.
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Aus diesem Grund haben die Clubs der easyCredit Basketball
Bundesliga und der BARMER 2. Basketball Bundesliga den Deutschen Basket-
ball Ausbildungsfonds e.V. gegriindet. In diesem Kontext bietet die BBL zwei
Trainerausbildungen an, flihrt ein Qualitdtsmanagement durch (Zertifizierung)
und incentiviert die an der Ausbildung von BBL-Spielern beteiligten Vereine.

Der Deutsche Basketball Ausbildungsfonds e.V. ist verantwort-
lich fir die Durchfiihrung von MaBBnahmen zur Forderung des deutschen
Basketball-Nachwuchses und wird finanziert aus Mitteln, die die Clubs der
BBL, der ProA und der ProB bereitstellen. Die Ausbildungspramien wer-
den nach vier Schliisseln verteilt, wobei deren Gewichtung die Anteile

261.154,88 €

schuttete der Deutsche Ausbildungsfonds e.V. inder Saison
2021/22 insgesamt an alle ausbildenden Clubs aus.
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widerspiegelt, die die beteiligten Clubs an der Aus-
bildung des jeweiligen Spielers tragen. Nach An-
wendung dieses Schlissels erhielten die 18 BBL-Clubs
in der Saison 2021/22 kumuliert eine Ausbildungspramie
inHohe von 75.361,77 Euro.

Was genau die
Ausbildungsprémie ist und
nach welchem Schliissel
diese verteilt wird, sehen
Sie hinter dem QR-Code.

Die easyCredit BBL war und ist ein wichtiger
Ort fur die Ausbildung von BBL-Leistungstragern, euro-
paischen Spitzenspielern, NBA- und Nationalspielern.
Den Anfang ihrer Karriere legten viele von ihnen so-
wohl in kleineren Vereinen auf3erhalb der Proficlubs,
in Partnervereinen als auch Uber die zahlreichen Gras-
wurzel- und Schulprogramme. Betrachtet man ana-
log zur Ausbildungspramie die Leistungstrager in der
easyCredit BBL und setzt die flr einen ,Leistungs-
trager” notwendige durchschnittliche Mindestspielzeit
von 15 Minuten an, so gehdrten in der Saison 2021/22
insgesamt 35 einheimische Spieler zu diesem exklusi-

Anzahl Leistungs-
trager gemal3
Nachwuchsférder-
richtlinie mit
Jugendstation beim
jeweiligen Club oder
Kooperationspartner

BBL Club

ALBA BERLIN

Brose Bamberg

FC Bayern Miinchen

Hamburg Towers

Basketball Lowen Braunschweig

EWE Baskets Oldenburg

ratiopharm ulm

s.Oliver Wirzburg

Telekom Baskets Bonn

FRAPORT SKYLINERS

medi bayreuth

MLP Academics Heidelberg

NINERS Chemnitz

SYNTAINICS MBC

BG Goéttingen

HAKRO Merlins Crailsheim

JobStairs GIESSEN 46ers

MHP RIESEN Ludwigsburg




ven Kreis. Bei 26 dieser 35 einheimischen Leistungstra-
ger waren die Clubs der BBL direkt oder indirekt tber
ihre Kooperationspartner an der Ausbildung der Spieler
beteiligt, das heil3t die Clubs betreuten den Spieler bis
zum Erreichen des Seniorenbasketballs bzw. bis zum
Austritt aus der U19. Hierbei kann ein Spieler auch von
mehreren Vereinen ausgebildet werden. Top Ausbil-
der-Clubs waren in der Saison 2021/22 ALBA BERLIN,
Brose Bamberg sowie der FC Bayern Minchen. Diese
drei Clubs wirkten bei der Ausbildung von jeweils flnf
BBL-Leistungstragern mit.

Neben der Spielerausbildung legt der Deutsche
Basketball Ausbildungsfonds e.V. einen besonderen
Stellenwert auf die Ausbildung von Trainer:Innen. Hier
haben sich zwei Programme etabliert: die Nachwuchs-
trainerausbildung (NTA) fur Trainer:lnnen im Jugend-
leistungssport sowie die mit dem Deutschen Basketball
Bund gemeinsam durchgeflihrte Minitrainer-Offen-
sive (MTO) flr Trainer:Innen im Minibereich. Flr den
Leistungsbasketball ist besonders die Nachwuchstrai-
ner:Innenausbildung relevant. Bis zur Saison 2021/22

6%

aller Absolvent:Innen der
Nachwuchstrainerausbildung
sind nach wie vorim
Basketball tatig.

durchliefen diese Ausbildung insgesamt 65 Personen. 86 % der Absolventinnen und Absolventen

sind nach wie vor hauptamtlich als Trainer:Innen im Jugend- und Profibereich in Deutschland oder
im Ausland tatig. Vier gehorten in der Saison 2021/22 sogar dem Trainerteam eines BBL-Clubs an
oder waren in leitender Position im Backoffice eines Erstligisten tatig.

Im Rahmen der Zertifizierung fihrt die easyCredit BBL gemeinsam mit dem Institut fir
Spielanalyse ein Qualitatsmangement der BBL-Clubs durch. In der Saison 2021/22 wurde als
Folge der Coronapandemie eine Forderung flr innovative Projekte zum ,Re-Start” nach Corona
ausgeschrieben. AuBerdem wurden die Clubs digital und in Prasenz besucht, um die Folgen der
Pandemie auf die Nachwuchsarbeit der Clubs zu bewerten. In der kommenden Saison werden
die Clubs wieder wie gewohnt zertifiziert und kénnen einen Status fir die Qualitat ihrer Jugend-
arbeit erlangen. ®
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Die Saison 2021/22 war die dritte Spielzeit in Folge, in der die Auswirkungen der
Corona-Pandemie signifikant zu spiiren waren. Doch weil in der zweiten Halfte der Saison end-
lich wieder Publikum in den Arenen zugelassen war, profitierte die Liga von gleich zwei positiven
Entwicklungen: In den Hallen kam wieder Stimmung auf, und die wirtschaftlichen Kennzahlen ent-
wickelten sich - zumindest leicht - positiv. Der Gesamtumsatz der 18 Proficlubs der easyCredit BBL
konnte erstmals seit Ausbruch der Pandemie wieder zulegen.

Die Saison 2021/22 konnte im urspriinglich geplanten Zeitraum begonnen und be-
endet werden. Moglich gemacht hatte die Durchfiihrung des Spielbetriebs in der easyCredit BBL
ein hygienisches Arbeitsschutzkonzept, im April 2020 initiiert und anschlieBend mehrfach wei-
terentwickelt durch die ,BBL-Clearingstelle COVID-19". Nichtsdestotrotz behielten sich laufend
andernde Rahmenbedingungen gravierenden Einfluss auf die wirtschaftliche Leistungsfahigkeit
der Clubs, insbesondere weil die Anzahl der maximal zugelassenen Zuschauer in den Hallen
mehrfach variierte.

Der Gesamtumsatz aller Clubs in der Saison 2021/22 lag bei 109,6 Millionen Euro.
Das war zwar ein Plus von 7 Millionen Euro gegentber der vorherigen Spielzeit. Dennoch lag der
Gesamtumsatz deutlich unter den Vor-Pandemie-Erlésen, als in der Saison 2018/19 noch 127 Mil-
lionen Euro erwirtschaftet wurden. Wesentlicher Grund fiir den Umsatzriickgang waren die weg-
gebrochenen Ticketeinnahmen.

<3 MIO. EURO EeRE:E
3-4 MIO. EURO geiEEE
4-5,5MI0O. EURO Eisi:E
5,5-7MIO. EURO H=i:S
7-10 MI1O. EURO Eeli:S

>10 M1O. EURO

109,6 MIO. EURO

betrugen die Umsatzerldse der 18 Clubs der easyCredit BBL in der Saison 2021/22.
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7,2 MIO. EURO

rten die 18 Proficlubs in der Spielzeit
21/22 an Steuern und Abgaben an

e Finanzamter sowie die Sozial- und
fallversicherungen ab. In den Zahlungen
ie Sozialversicherungstrageri.H.v.

io. Euro sind allein 6,9 Mio. Euro
enthalten, die die Clubs an die gesetzliche
Unfallversicherung VBG abzufilihren hatten.

43,2 MIO.

betrug die kumulierte
Bilanzsumme der 18 Profi
inder Spielzeit 2021/22.

betrug das kumulierte Eigenkapital der
18 Proficlubs in der Spielzeit 2021/22.

@h
q—
N

Angaben in Mio. € Angaben in Mio. €

55,2

M personal Sport

[ | Sponsoring

[ | Sonstiges B Kosten Spielbetrieb
Ticketing Sonstiges
Werberechte Personal Management
[ | Merchandising N B Transfers
— -
— @\
I
68,3%14,2% 1,0% 49,2% 19,7 % 2,0%
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Die Anzahl der sozialversicherungspflichtig Beschaftigten bei den 18 Clubs lag in der Saison
2021/22 auf stabilem Niveau. Hauptgrund dafiir war, dass der Spielbetrieb 2021/22 wieder mit mehr
Fans in den Hallen stattfand. Die 18 Clubs boten zusammen mit ihren Nachwuchsbereichen
1.300 Menschen einen Arbeitsplatz (inklusive Aushilfen und Praktikant:Innen).

on
Profib ich Anzahl
rofibereic nza ’2%

Vollzeit 551 VERWALTUNG/GESCHAFTSSTELLE
Teilzeit 110 O
Summe 661 4 8 y 8 /O
Aushilfen, Praktikant:Innen 302 SPIELBETRIEB

i\
Nachwuchsbereich Anzahl % 9)
@ 8%

Vollzeit 142 VERWALTUNG/GESCHAFTSSTELLE
Teilzeit 73 0
Summe 215 6 9 y 2 /O
Aushilfen, Praktikant:Innen 122 TRAININGS- UND SPIELBETRIEB

Summe (Gesamt) 1.300
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Den-
noch behielten die Corona-Beschrankungen auch weiterhin gro3en Einfluss
auf die Fanbesuche in den Arenen. Grund dafiir waren die unterschiedlichen
Verordnungen auf Bundes-, Landes- und Regionalebene sowie haufig kurz-
fristige Anderungen und Anpassungen. Die dargestellten Zahlen fiir die Sai-
son 2021/22 sind vor diesem Hintergrund zu betrachten.

EASYCREDIT BBL HAUPTRUNDE

305* 624.747 2.048 46,7%

EASYCREDIT BBL PLAYOFFS

2z 139.539 5.814 79,2%

EASYCREDIT BBL GESAMT (HAUPTRUNDE + PLAYOFFS)

329 764.286 2.323 49,1%

MAGENTA SPORT BBL POKAL

LN 36.691  2.446 60,6%

*Die sportlich irrelevante Nachholpartie zwischen Braunschweig und

Berlin zum Ende der Hauptrunde wurde wegen mehrerer Coronafélle im

Braunschweiger Team nicht mehr ausgetragen. So konnte der rechtzeitige
Anzahl Spiele B Gesamtzuschauerzahl B zuschauer pro Spiel [ | Auslastung pro Spiel (in Prozent) Start der Playoffs gewéhrleistet werden.
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Alle
tragen. Zusatzlich zeigte Sport1 42 Ligaspiele im Free TV. Als

wurden live bei MagentaSport Uber-

2

wahrer Reichweitentreiber erwiesen sich insbesondere o

Hier schauten im Vergleich zur Hauptrunde im Durch- @,
schnitt zu. In Summe ‘
bedeutete das Engagement unserer TV-Partner knapp
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0,3%
INSTAGRAM 11’1%

YOUTUBE

60,8 %

Ein deutliches Plus an Reichweite garantier-
ten insbesondere die neu entwickelten Content-Formate mit Fokus auf den Markenrelaunch sowie

den attraktiven Basketball-Lifestyle. Diese erzielten knapp ein Drittel der Gesamtreichweite bei ledig-
lich einem Flnftel der gesamten Uploads.
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AJERSEY

SPIELER

GONTHER

POSITION

GROSSE (cw)

LinDERSPIELE [ | ' : ] T W g

94 | 65 > ey 3 ! = REBOUNDS 35.0

HEUTE, 19:00 UHR
LIVE BEI TWITCH

Mio. Gesamtreichweite

3.9% 10.500

Uploads
Engagement Rate



Die Partnerschaft mit dem frei zuganglichen Streamingdienst ist ein
zentraler Bestandteil der Medien- und Digitalisierungsstrategie der Liga. Als
vorrangiges Ziel haben wir die Erweiterung von Markenkontaktpunkten auf
digitaler Ebene festgeschrieben. So wollen wir langfristig neue Zielgruppen fiir
die easyCredit BBL, ihre Clubs und Partner gewinnen.

Was wir auf Twitch
anbieten, ist eine Mischung aus Sport-Content, Unterhaltung und Gaming.
Auf diese Weise sollen bestehende ebenso wie neue Fans auf moderne Weise
angesprochen werden und noch bessere Maoglichkeiten entstehen, mit der
easyCredit BBL in Kontakt zu treten.

Die Spiele im Rahmen dieser Anlasse wurden teilweise live gezeigt. In der
Saison 2021/22 konnten dabei folgende Kennzahlen generiert werden:

TOP FOUR ]_3 0/0

DIGITALER ALLSTAR
DAY 17 %

SAISONEROFFNUNG &
FINALS

WOW ZONE (REGELMASSIGES
FORMAT)

2,5MIO. LIVE-
AUFRUFE AUF TWITCH

Verteilung Live-Aufrufe nach Sendeformaten

29%

41%

TWI’I@’SL

Streams mit 58 Stunden
Streaming-Zeit

Uniques

Live-Aufrufe (einzeln ausgewiesene
Zuschauer:Innen im Verlauf
der gesamten Saison)

Watched Hours im Durchschnitt

3.000

Zuschauer:Innen/Stream
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109,60 54,222«

UMSATZ ERLOSTEN DIE 18 CLUBS DER EASYCREDIT BBL TROTZ

ERZIELTEN ALLE 18 CLUBS IN DEN 329
CORONA-EINSCHRANKUNGEN IN DER SAISON 2021/22.

SPIELEN DER SAISON 2021/22.

1 : 3 O Qrsoﬂe“ 5 O : 9mzem

BOTEN DIE 18 CLUBS INKLUSIVE IHRER NACHWUCHSBEREICHE
EINEN ARBEITSPLATZ WAHREND DER SAISON 2021/22.

ALLER GEMELDETEN SPIELER IN DER SAISON 2021/22

VERFUGTEN UBER EINEN DEUTSCHEN PASS.
1]10 8\u\38
ALS

ZUSCHAUER:INNEN VERFOLGTEN DIE VERTRATEN DIE BBL AUF
SPIELE DER BASKETBALL BUNDESLIGA INTERNATIONALEM PARKETT IN
IM TV UBER DIE MEDIENPARTNER DEN VIER UNTERSCHIEDLICHEN

MAGENTA SPORT UND SPORTI. EUROPAISCHEN WETTBEWERBEN.






