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1 ALLGEMEINES
1.1 Vorbemerkungen

Werbung darf den spieltechnischen Ablauf nicht behindern. Eine Uberarbeitung
der Werberichtlinien erfolgt fortlaufend zu jeder Spielzeit.

1.2  Unzulassige Werbung

Das Werben flir Firmen und Firmenprodukte ist im BBL-Spielbetrieb grundsatz-
lich gestattet. Eine gegen gute Sitten verstol3ende Werbung ist nicht zulassig. Dar-
uber hinaus ist das Werben flr

A, harte" Alkoholika (gemaB § 9, Abs. 1, Nr. 1JuSchG),

A Tabakwaren, Elektrozigaretten, ihre Hersteller und ihren Handel,

A pharmazeutische Produkte, die auf der aktuellen WADA-Liste der verbotenen
Substanzen aufgefiihrt sind, ihre Hersteller und ihren Handel sowie

A politische Gruppierungen oder politische Aussagen

nicht zulassig.
1.3 Internationale Vorschriften, TV

Bei internationalen Wettbewerben gelten die Bestimmungen der FIBA bzw. der
Euroleague (siehe FIBA Europe Regulations, Regulations for European Club Com-
petitions, By Laws of FIBA Europe, Regulations governing the FIBA Champions
League, Euroleague Basketball Bylaws und Eurocup By Laws). Sie haben im Rah-
men dieser Spiele Vorrang vor den BBL-Vorschriften. Werden von der FIBA, Be-
schlisse oder Vorschriften gefasst, welche die BBL-Vorschriften tangieren, behalt
sich die BBL vor, ihre Vorschriften zu andern, zu erganzen, zu interpretieren oder
aufzuheben. Die BBL-Clubs sind verpflichtet, in der festgelegten Frist den Veran-
derungen nachzukommen.

Wird ein Spiel vom Fernsehen (inkl. IPTV, Internet-Fernsehen, Video on Demand,
etc.) Ubertragen, gelten die Bestimmungen des gultigen Vertrages der BBL mit
der jeweiligen Fernsehanstalt, den Rechteinhabern sowie den sonstigen von der
BBL ermachtigten Produzenten von Bewegtbildern. Zusatzlich gelten die Bestim-
mungen des Pflichtenheftes fiir die Ubertragung von Fernsehspielen; sie sind ei-
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ner separaten Richtlinie zu entnehmen bzw. werden separat veroffentlicht. Insbe-
sondere ist es den Fernsehanstalten oder einem sonstigen von der BBL ermach-
tigtem Produzenten von Bewegtbildern zu gestatten, wahrend der Auszeiten ein
Richtmikrofon (,Angel”) in unmittelbarer Nahe der Spielerbesprechung zu platzie-
ren, um die Worte des Trainers und der Spieler aufzuzeichnen. Dasselbe gilt flr
eine TV-Kamera.

1.4  Werbetrager und werbetreibende Firma
Werbetrager im Sinne dieser Vorschriften kdnnen sein:

A die BBL
A die BBL-Mitglieder

Vertrage zwischen Werbetrager und werbetreibender Firma durfen nur mit dem
ausdriicklichen Vorbehalt abgeschlossen werden, dass diese ihre Gliltigkeit ver-
lieren, wenn und soweit eine erforderliche Genehmigung nicht erteilt, nicht ver-
langert oder zurlickgezogen wird. Sie sollen einen Vorbehalt enthalten fur den Fall,
dass diese Richtlinie geandert wird.

Weiterhin diirfen zwischen Werbetrager und werbetreibender Firma keine Verein-
barungen getroffen werden, die den Werbetrager in seiner Entscheidungsfreiheit
einschranken oder auf die Vereins- bzw. BBL-Flihrung Einfluss nehmen.

Der Werbetrager kann das Recht zum Abschluss von Werbevertragen an Dritte
vergeben. Er bleibt in jedem Fall gegenuber der die Genehmigung erteilenden
Stelle verantwortlich.

Das Tragen von Werbung darf nicht mit einem personlichen Vorteil flir Einzelper-
sonen (Spieler, Trainer, Schiedsrichter, Manager, Geschaftsflihrer oder andere
Vereinsoffizielle) verbunden sein. Zahlungen konnen nur an die BBL oder die BBL-
Clubs und nicht an einzelne Spieler, Trainer oder Schiedsrichter geleistet werden.

Fur Streitigkeiten aus den Vertragen zwischen Werbetrager, werbetreibender
Firma und Dritten ist die Genehmigung erteilende Stelle nicht zustandig.
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1.5  Zulassigkeit und Moglichkeiten von Werbung
Geworben werden kann

auf der Bekleidung der Mannschaften,

auf der Bekleidung der Schiedsrichter,

auf der Bekleidung der Maskottchen,

auf Spielausristungsgegenstanden,

auf dem Spielfeld und in dessen Umgebung,

durch Ansagen in den Spielhallen / akustische Werbung,

> > > > > D> D>

durch Aufnahme eines Sponsorennamens im Vereinsnamen.

1.6 Gleichzeitiges Sponsoring durch dasselbe Unternehmen bei mehreren
BBL-Clubs

Das gleichzeitige Auftreten als Namens-/Titelsponsor bei mehreren Bundesligis-
ten durch dieselbe Marke ist zum Schutz des Wettbewerbs untersagt.
Ein Namens-/Titelsponsoring bei einem Club und ein gleichzeitiges Hauptspon-
soring (z.B. Trikotwerbung) bei mindestens einem Bundesligisten ist zulassig.

Als Beispiel zur Klarstellung:

Sponsor A darf Namens-/Titelsponsor bei Club A sein und gleichzeitig als
Hauptsponsor (z.B. durch Trikotwerbung) bei Club B auftreten.

Sponsor A darf Namens-/Titelsponsor bei Club A sein, aber nicht gleichzeitig Na-
mens-/Titelsponsor bei Club B sein.

Im Zweifelfall obliegt die finale Freigabe der BBL GmbH, eine Freigabe erfolgt so-
mit erst nach Zustimmung seitens der BBL GmbH.

2 DEFINITIONEN
2.1 Vereinsemblem

Ein Vereinsemblem ist ein Zeichen, das ausschlieBlich vom BBL-Mitglied geflihrt
wird und dieser identifiziert.
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2.2 Hinweis
Ein Hinweis ist eine Informationsaufschrift, die der Name

A des Spielers,
A des Vereins,
A der Heimatstadt des Vereins

sein kann.
23 Logo
Ein Logo ist ein Warenzeichen, das ein

A Bild-Zeichen,
A Wort-Zeichen oder
A kombiniertes Bild-/Wort-Zeichen

sein kann.
2.4 Herstellerlogo

Ein Herstellerlogo ist ein Logo, das vom Hersteller des Spielkleidungsstuicks auf
diesem angebracht ist und auf ihn oder seine Marke hinweist, sofern es nicht gro-
Ber als 23 cm2 ist. Jedes andere Logo ist ein Werbelogo.

3 WERBUNG AUF DER BEKLEIDUNG DER MANNSCHAFT

Die Werbung auf der Bekleidung der Mannschaft ist in den Standards der BBL
geregelt.

4 WERBUNG AUF DER BEKLEIDUNG DER SCHIEDSRICHTER
Zur Bekleidung der Schiedsrichter gehoren:

A Schiedsrichterhemd,
A Schiedsrichterhose und
A Sportschuhe,

Werbeflache sind die Riick- und/oder Vorderseite sowie die Armel des Schieds-
richterhemds.

Seite 7 von 52



Die Grof3e der Werbeflache auf der Ruck- und/oder Vorderseite darf maximal je
1.000 cm? betragen.

Auf der Vorderseite oder auf den Armeln des Schiedsrichterhemds sowie auf der
ubrigen Schiedsrichterkleidung darf jeweils ein Herstellerlogo (MaximalgroBe 23
cm?) angebracht sein.

Zusatzlich ist auf den Armeln des Schiedsrichterhemds je ein weiteres Werbelogo
zulassig. Die GroBe dieses Werbelogos darf je 50 cm? nicht Gberschreiten.

Weitere Werbung auf der Schiedsrichterkleidung ist nicht zulassig. Bei einem
Pflichtspiel missen die Schiedsrichter mit einheitlicher Kleidung, insbesondere
einheitlichen Werbeflachen, antreten.

5 MASKOTTCHEN

Die Heimmannschaft darf die Bekleidung der Maskottchen frei wahlen. Der Ein-
satz eines Maskottchens der Gastmannschaft bedarf der Zustimmung des Heim-
vereins.

6 SPIELAUSRUSTUNGSGEGENSTANDE

Angaben zu den Werbepartnern der jeweiligen Werbeflachen sind im entspre-
chenden Formular “"Genehmigungspflichtige Werbung" in der Datenbank zur Pra-
fung fur die BBL GmbH hochzuladen.

6.1 Definition Ausrustungsgegenstande

Von den zu einem Spiel vorgeschriebenen Ausristungsgegenstanden dirfen nur
die folgenden mit Werbung versehen sein:

Anzeigetafel,

Spielball,

Spielberichtsbogen,

beim Einsatz beweglicher Korbanlagen die Vorderseite der Polsterung des
Standful3es,

Korbarm,

Spielbrett.

> > > >

> >
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6.2 Werbung an den Anzeigetafeln / 24-Sekunden-Uhr

Werbung an der Anzeigetafel darf deren Lesbarkeit, insbesondere die Anzeige des
laufenden Spielergebnisses und der Spielzeit, nicht beeintrachtigen. Es mussen
zu jedem Moment des Spiels an zwei Anzeigetafeln mindestens die verbleibende
Restspielzeit und der Spielstand sichtbar sein. Werbung auf und unterhalb der 24-
Sekunden-Anzeige ist zulassig (eine Werbeflache ist ausschlieBlich far
Ligapartner vorgesehen - Regelung siehe Ziffer 10.7). Die zweite Werbeflache
kann durch einen Club-Partner oder Eigenwerbung belegt werden. Die Werbung
muss an beiden 24-Sekunden-Anzeigetafeln identisch sein und darf jeweils 50%
der GroBBe der 24-Sekunden-Uhr nicht Uberschreiten. Die Flachen mussen sta-
tisch belegt sein. Der Einsatz von LED-Elementen ist nicht gestattet. Sofern beide
Flachen unter- und oberhalb der Shotclock belegt werden, miissen diese Flachen
die identische Gro3e aufweisen.

6.3 Werbung auf dem Spielball

Vertrage uber Werbung auf dem Spielball darf ausschlieBlich die BBL abschlie-
Ben. Die von den Herstellern angebrachten Aufschriften und Firmenzeichen auf
vom jeweiligen Veranstalter zugelassenen Spielball gelten nicht als Werbung.

6.4 Werbung auf dem Standful der Korbanlage

Auf der Polsterung der beiden StandfliBe der Korbanlagen sind Werbeaufkleber
zugelassen, die wahrend der Saison beliebig gewechselt werden durfen. Die Wer-
bung flir maximal einen Partner muss auf beiden Korbanlagen identisch sein und
darf nicht tiber die Gro3e der Polsterung hinausreichen.

6.5 Werbung auf dem Korbarm
Werbung auf dem Korbarm ist in der nachfolgenden Form zulassig:

A Auf der Polsterung durch statische Werbeaufkleber, die wahrend der Saison
beliebig gewechselt werden durfen. Die Werbung darf nicht tiber die Grol3e der
Polsterung hinausreichen.

A Mittels einer LED-Werbeflache am Auslegearm der Korbanlage. Dabei sind
nachfolgende Punkte einzuhalten: Die LED-Werbeflache darf ein Mal3 von 100
cm Breite und 50 cm Hohe nicht Uberschreiten. Das Layout ist zwingend sta-
tisch anzulegen und darf sich nicht storend auf das TV-Bild auswirken (z.B.
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durch sehr hellen bzw. weilRen Hintergrund). Die Lange einer Werbesequenz
muss 30 Sekunden betragen. Es durfen maximal 24 Werbebotschaften/Part-
ner pro Spiel gezeigt werden. Eine Belegung von 12 Partnern zu 60 Sekunden
ist ebenfalls moglich (Vergabe von ,Doppelslots”). Auf der LED-Werbeflache
darf zudem auf der jeweiligen TV-Off Seite der Werbeflache eine andere Wer-
bebotschaft ausgespielt werden als auf der jeweiligen TV-On Seite der LED-
Werbeflache.

Die Positionierung der Werbeflache hat so weit wie moglich hinten am
Korbarm zu erfolgen und muss abschlieBend mit dem unteren Ende des Korb-
armes sein. Die LED-Werbeflache muss verletzungssicher konstruiert und ab-
gepolstert sein. Grundsatzlich durfen der Aufbau, der Betrieb und die Darstel-
lung auf der LED-Werbeflache nicht zu einer Storung der Sicherheit, des
Spielbetriebs, der Spieler, Schiedsrichter und/oder Zuschauer fuhren. Alle
BBL-Clubs sind verpflichtet, zwei LED-Bandensequenzen auf beiden Korbar-
men von jeweils 2/24 der Gesamtwerbedauer (entsprechend 30 Sekunden je
Sequenz) der BBL fir ihre Partner (oder zwecks Ligakommunikation) zur Ver-
figung zu stellen. Die gleichmaBig verteilte Sichtbarkeit muss - insbesondere
ab Beginn der Pre-Game-Phase bis zum Spielende - gewahrleistet sein. Die
BBL bzw. ihre Partner stellt die notwendigen Spots.

Alternativ zur LED-Werbeflache: Eine statische Werbeflache am Auslegearm
der Korbanlage. Dabei darf ein Mal3 von 100 cm Breite und 50 cm Hdéhe nicht
uberschritten werden. Die Positionierung der Werbeflache hat so weit wie
moglich hinten am Korbarm zu erfolgen und muss abschlieBend mit dem un-
teren Ende des Korbarmes sein. Die Werbeflache muss verletzungssicher kon-
struiert und abgepolstert sein. In allen Fallen darf zur selben Zeit nur ein Wer-
bepartner sichtbar sein. Die Werbung muss auf beiden Korbanlagen identisch
sein.

Werbung auf dem Spielbrett

Vertrage uber Werbung auf der Spielbrettpolsterung, dem Spielbrett und der

Ringbefestigung darf ausschlieBlich die BBL abschliel3en.

Alle BBL-Clubs sind verpflichtet, auf dem Spielbrett Aufkleber mit dem von der
BBL gestellten offiziellen Ligalogo sowie dem easyCredit-Logo anzubringen. Die
Aufkleber sind dabei

immer gemal Abbildung 1 und 2 anzubringen und
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jeweils auf der Vorder- und Ruckseite des Spielbretts anzubringen.

Die international erforderlichen Logos sind verpflichtend flir alle BBL-Spiele
komplett vom Spielbrett zu entfernen.

Aufkleber bitte auf
Vorder- und Riick-
seite des Spielbrettes
anbringen.

Das easyCredit BBL
Logo wird auf der
TV-nahen Seite an-
%ebrqcht, das easy-
redit-Logo auf der
TV-fernen Seite.

Abbildung 1: Spielbrett mit Ligalogo und easyCredit-Logo

= -
- BIO =

TV-FUHRUNGSKAMERA

Abbildung 2: Spielbrett mit Ligalogo und easyCredit-Logo aus Sicht der TV-Flhrungskamera
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7 WERBUNG AUF DEM SPIELFELD UND DESSEN UMGEBUNG

Angaben zu den Werbepartnern der jeweiligen Werbeflachen sind im entspre-
chenden Formular “Genehmigungspflichtige Werbung” in der Datenbank zur Pru-
fung fur die BBL GmbH hochzuladen.

7.1 Werbung an und um das Spielfeld

Der Mindestabstand der Werbebanden zum Spielfeld muss den in den Standards
genannten Sicherheitsabstanden entsprechen. Die Verwendung der Werbeban-
densysteme folgt untenstehend. Weitere Mindestanforderungen regeln die tech-
nische Ausrustung (Anhang zum Regelwerk) der FIBA in ihrer jeweils gultigen
Fassung.

Mit Ausnahme der unten aufgeflihrten Punkte ist Werbung auf dem Spielfeld im
2-Meter-Bereich rund um das Spielfeld nicht zulassig. Hierzu zahlt auch die An-
zeigetafel.

7.2  Spielfeldboden

Auf dem Spielfeldboden ist Werbung im Mittelkreis, in den Freiwurfkreisen und an
den Zonen (,Zonen-Werbeflache") zulassig und darf wahrend der Saison beliebig
gewechselt werden.

Zwei weitere Bodenwerbeflachen konnen nur von der BBL GmbH fiir einen BBL-
Sponsor und/oder das BBL-Logo freigegeben werden.

Die finale Abnahme bzgl. der Belegung aller Werbeflachen auf dem Spielfeldbo-
den obliegt der BBL, eine Freigabe erfolgt somit erst nach Zustimmung seitens
der BBL. Zudem ist der BBL GmbH ein Zertifikat hinsichtlich der Rutschfestigkeit
vorzulegen, das mindestens nach DIN 51130 der Rutschfestigkeitsklasse R10 ent-
spricht (alternativ ein Aquivalent mit dem im Technischen Anhang zu den Regeln
der FIBA festgelegten Durchschnittswert von = 80 - < 110 nach EN 13036).

Werbung auf dem Spielfeldboden ist genehmigungspflichtig.
Freiwurfkreise

Die Werbung in beiden Freiwurfkreisen muss identisch sein. Zur Klarstellung wird
festgehalten, dass innerhalb der Werbeflache nur ein Partner abgebildet werden
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darf. Durch Werbung in den Freiwurfkreisen darf der regelkonforme Durchmesser
dieser Kreise nicht verandert werden. Die Oberflacheneigenschaften miissen de-
nen des lbrigen Spielfeldbodens entsprechen. Herkommliches Klebeband zur Fi-
xierung ist ausdricklich nicht gestattet. Bei Zuwiderhandlung sind die Kommis-
sare berechtigt die Aufkleber entfernen zu lassen. Cam Carpets - oder eine andere
Werbemittelumsetzung mit 3D-Effekt - sind bei der Werbung bei den Freiwurf-
kreisen nicht zugelassen. Die Freiwurflinie muss sichtbar sein.

Mittelkreis

Durch Werbung im Mittelkreis darf der regelkonforme Durchmesser dieser Kreise
nicht verandert werden. Die Oberflacheneigenschaften mussen denen des ubri-
gen Spielfeldbodens entsprechen. Herkommliches Klebeband zur Fixierung ist
ausdricklich nicht gestattet. Bei Zuwiderhandlung sind die Kommissare berech-
tigt die Aufkleber entfernen zu lassen. Cam Carpets - oder eine andere Werbemit-
telumsetzung mit 3D-Effekt - sind bei der Werbung im Mittelkreis nicht zugelas-
sen. Zur Klarstellung wird festgehalten, dass innerhalb der Werbeflache nur ein
Partner abgebildet werden darf. Sollte der Mittelkreis nicht zu Werbezwecken be-
notigt werden, kann stattdessen das Clublogo platziert werden. Dieses kann zent-
ral von der Mittellinie aus gesehen uber die Flache des Mittelkreises hinausgehen,
darf aber mit der auBerhalb des Mittelkreises uberschreitenden Flache 50% der
Kreisflache nicht iberschreiten. Die Mittellinie muss sichtbar sein.

Zonen-Werbeflache

Die insgesamt vier Werbeflachen an den Zonen haben jeweils eine Gro3e von
5.750 mm x 580 mm und mussen in einer einheitlichen 1C-Variante (i.S.v. alle vier
Werbeflachen mit einfarbiger Gestaltung auf einfarbigem Hintergrund) gestaltet
sein. Die AuBBenlinie der Zone darf nicht liberklebt werden. Die Zonen-Werbefla-
che auf der linken Spielfeldhalfte am unteren Rand der Zone (A) muss mit der
Zonen-Werbeflache auf der rechten Spielfeldhalfte am oberen Rand der Zone (A)
identisch sein. Analog mussen die Flachen links oben (B) und rechts unten (B)
identisch sein (siehe Abbildung 3). Die Belegung nur eines Zonen-Werbeflachen-
Paares (nur A oder nur B) ist nicht zulassig. Sofern nur ein Paar dieser Flachen
vermarktet ist, muss das zweite Paar ebenfalls belegt sein (dann z.B. mit Eigen-
werbung).
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A Beide Paare kénnen identisch belegt sein, je Flache ist aber maximal nur ein
Werbepartner (bzw. im Falle von Eigenwerbung eine Botschaft) zulassig.
A Anhang: Beispielbilder Zonenwerbeflache

Best Practice:

Abbildung 3: Zonen-Werbeflachen in 1c

Bad Practice:

p

o

Abbildung 5: Zonen-Werbeflachen in unterschiedlichem 1c

Iu..
_

a8m

CLUB-FLACHES

som
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"-I oC!edit [
I 1om

Abbildung 4: Werbeflachen auf dem Spielfeldboden
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7.3 Raume um das Spielfeld
Langsseiten

Innerhalb des 2-Meter-Bereichs rings um das Spielfeld ist auf dem Boden an bei-
den Langsseiten (zur Klarstellung: insgesamt handelt es sich um 3 zu belegende
Flachen je Langsseite) je eine identische Werbeflache zulassig, bei der bis zu ma-
ximal zwei der nachfolgenden Elemente miteinander kombiniert werden durfen:

Stadtenamen oder das Stadte-Emblem,

den Namen der Sporthalle inkl. Stadtenamen (oder ggf. Hallenlogo),
den Namen des BBL-Mitglieds,

das Clublogo des BBL-Mitglieds

eine Sponsoren-Werbeflache (max. 1 Sponsor zulassig)

> > > > >

Die Hohe der Textzeichen oder des Emblems darf in der Gesamtheit 150 cm nicht
uberschreiten - eine mehrzeilige Umsetzung ist bei Einhaltung der 150 cm mog-
lich. Die Platzierung erfolgt zentriert von der Mittellinie aus. Die Ausgestaltung an
den Langsseiten muss auf beiden Seiten (TV-nah und TV-fern) identisch sein, so-
fern beide Seiten genutzt werden. Den Clubs ist es allerdings freigestellt, auf einer
der beiden Langsseiten keines der oben aufgezahlten Elemente umzusetzen.

Alle Elemente auf den Langsseiten mussen zwingend in 1c - weil3 auf eingefarbter
Spielfeldumrandung (vgl. 3.1. Standards) - umgesetzt werden. Einzige Ausnahme
hierzu ist die Gestaltung des Clublogos, dieses darf in 4c umgesetzt werden.

Die finale Abnahme bzgl. der Ausgestaltung obliegt der BBL.
Flache hinter den Endlinien (Baseline)

Ferner ist Werbung direkt hinter den Endlinien in einer Gro3e von 1,50 m x 15 m
(Prazise: Die maximale HOhe der Textzeichen, des Werbelogos oder der sonstigen
Werbezeichen betragt 150 cm) zulassig (Baselinebranding). Die Werbung muss
entweder mittig (ausgehend vom Mittelpunkt der Korbanlage) und tGberwiegend
durchgangig (in Richtung der Seitenlinien) angebracht sein oder aber in gleich
groBen Flachen rechts und links der Korbanlage. Es sind maximal zwei unter-
schiedliche Werbepartner zulassig. Der Abstand zum Spielfeld ist nicht einge-
schrankt, stattdessen ist ein Abstand von 25 cm zwischen Bodenwerbeflache und
Bandenbeginn einzuhalten. Die Oberflacheneigenschaften mussen denen des
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Spielfelds entsprechen. Die Werbung hinter den Endlinien muss auf beiden Seiten
identisch sein und darf wahrend der Saison beliebig gewechselt werden.

Cam Carpets - oder eine andere Werbemittelumsetzung mit 3D-Effekt - sind fir
Werbung direkt hinter den Endlinien (Baselinebrandings) maoglich.

Die finale Abnahme bzgl. der Ausgestaltung der Werbung in den Raumen um das
Spielfeld obliegt der BBL.

TV-FUHRUNGSKAMERA
Abbildung 6: Raume um das Spielfeld

Wechselwdrfel

Bis zu zwei Wechselwdrfel je Teambank durfen als Werbeflache vermarktet wer-
den. Die maximalen Abmessungen von L 50x B 50x H 50-60 cm je Wurfel sind
einzuhalten. Unter Einhaltung dieser GroBen ist auch eine andere Form als ein
Wiirfel zulassig. In der farblichen Gestaltung gibt es keine Vorgaben. Die Platzie-
rung der Wirfel sollte nicht vor der LED-Bande erfolgen, um keine Sichtbehinde-
rung dieser Flache zu erzeugen.

Es besteht auch die Moglichkeit, die zwei Wiirfel zu einem Quader zusammenzu-
setzen.
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Anhang: Beispielbilder Raume um das Spielfeld (Werbeflachen)

Best Practice

W “HAMBURS TOWERS

BURG

Abbildung 8: Flachen auf der Langsseite in 1c weild

Bad Practice

Abbildung 9: Flache auf der Langsseite in 4c

-
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7.4  Werbung auf der 2. Bandenreihe

Werbung auf der 2. Bandenreihe ist Werbung, die im TV-Bild als Banden- bzw.
Bannerwerbung in der 2. Reihe - also hinter den LED-Banden - wahrgenommen
wird und deren Platzierung eine Hohe von 3 Metern nicht Uberschreitet.

Werbung auf der 2. Bandenreihe ist auf der TV-Langsseite zulassig. Eine Verwen-
dung auf den beiden Stirnseiten bedarf einer Genehmigung seitens der BBL. Die
Hohe der 2. Bandenreihe muss einheitlich sein. Die Gestaltung von statischen
Werbebanden hat zwingend in einer einheitlichen 1c-Variante (i.S.v. alle Werbe-
flachen mit einfarbiger Gestaltung auf einfarbigem Hintergrund) zu erfolgen.

Eigenwerbung auf der statischen 2. Bandenreihe ist auch in einer 4c-Variante zu-
lassig.

Wird die 2. Bandenreihe als LED-Bande gestaltet, gelten die Regelungen aus 7.6.
In diesem Fall ist keine statische Bandenreihe mehr zulassig. Es darf also maximal
2 Bandenreihen geben.

Innerhalb des vorgeschriebenen Freiraums von je zwei Metern neben und hinter
dem Anschreibertisch und hinter den Spielerbanken (inklusive Werbung auf den
Absperrungen) ist Werbung zulassig,

A sofern keine zweite Bandenreihe verwendet wird und die Mannschaftsbanke
und der Anschreibertisch auf der TV-Off (Flihrungskameranahen)-Seite liegen.

A Sofern die Mannschaftsbanke und der Anschreibertisch auf der TV-On (Fiih-
rungskamerafernen)-Seite liegen und die Werbeflache nicht im TV-Bild sicht-
bar sind.

Anhang: Beispielbilder Werbung auf der 2.Bandenreihe

Best Practice

Abbildung 10: 2.Bandenreihe in einheitlichem 1c
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Bad Practice

Abbildung 11: 2. Bandenreihe in unterschiedlichem 4c

7.5 Bandenwerbung

Bandenwerbung darf nur auBerhalb des hindernisfreien Raums von 2 m rund um
das Spielfeld aufgestellt werden.

Der Abstand der Banden zum Spielfeld muss an jeder Stelle zwei (2) Meter betra-
gen.

Die Hohe der Werbebanden muss mindestens 0,80 m und darf hochstens 1,00 m
betragen. Die Werbebanden mussen an allen Stellen so abgepolstert sein, dass
keinerlei Verletzungsgefahr flr Spielbeteiligte besteht, dies gilt sowohl fur die
Kanten bzw. Ecken als auch bei der Verwendung von LED-Banden, insbesondere
fur die Vorderseite.

Werbeflachen an den LED-Werbebanden sind zuldssig, sofern nachfolgende
Punkte erflllt werden:

A Die Werbebanden inkl. den Werbeflachen entsprechenden den obenstehen-
den Regelungen. Insbesondere darf die Hohe hochstens 1,00 m betragen. Die
Werbeflache darf eine Hohe von 15 cm nicht Uberschreiten.

A Die Gestaltung der Werbeflache erfolgt einheitlich auf schwarzem Hintergrund
mit weilBer Schrift bzw. mit weiBen Logos.

A Die Platzierung erfolgt oberhalb der LED-Banden.

Bandenwerbung ist genehmigungsfrei.
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Gegebenenfalls von FIBA Europe bzw. Euroleague Basketball geforderte Sequen-
zen fur deren Spiele in europaischen Wettbewerben durfen bei allen BBL-Spielen
nicht verwendet werden.

Die Aufstellungsverpflichtungen der Banden ergeben sich aus den Abbildungen
3a und 3b.

7.6  Werbung mit LED-Videobanden

Der Einsatz von LED-Videobanden (bzw. LCD-Videobanden, im Folgenden LED-
Videobanden) bei Spielen der BBL ist verpflichtend. Generell ist zu beachten, dass
ein einheitliches Bandenbild gewahrleistet wird. Statische Banden sind als erste
Bandenreihe unzulassig. Die LED-Videobanden sind entlang der Seiten- und End-
linien in einer Reihe anzubringen. Doppelbanden, i.S.v. Werbemotiven, die auf hin-
tereinander postierte Flachen so aufgeteilt sind, dass sie im Blickwinkel der TV-
Fuhrungskamera als ein Werbemotiv wahrgenommen werden, sind nicht gestat-
tet.

Die Aufstellung erfolgt verbindlich wie folgt, wobei Ausnahmen durch die BBL
GmbH zu genehmigen sind:

Auf der Seite des Anschreibertisches: Mind. 24 m Uber die gesamte Lange der
Seitenlinie, vor dem Anschreibertisch muss die LED-Werbebande zwischen 10
und 14 m Lange betragen. Auf beiden Seiten soll jeweils ein maximaler Durchlass
an den Mannschaftsbanken von je 3 m sein. Von der Seitenlinie in Richtung Korb
sind mind. je 6 m Lange aufzustellen (bezogen auf das kleine TV-U). Die Umset-
zung muss - auch bei abgewinkelten Bandenelementen - zwingend ohne Liicke
an den Ecken zwischen End- und Seitenlinie erfolgen. Ausgenommen sind unum-
stoBliche behordliche Auflagen, die die oben beschriebenen Umsetzungen nicht
moglich machen und der BBL zur Genehmigung schriftlich vorgelegt werden
mussen.
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LED-WERBEBANDEN, INSGESAMT MIN. 28 METER

MANNSCHAFTSBANK 1 ANSCHREIBETISCH MANNSCHAFTSBANK 2

LED-WERBEBANDE, MIND. 6 METER LED-WERBEBANDE, 10 - 14 METER LED-WERBEBANDE, MIND. 6 METER
max.3m max. 3m

MAX. 3 ELEMENTE AUS NAMEN DES VEREINS, NAME DER HALLE, NAME DER STADT , KLUBLOGO ODER SPONSORENFLACHE

LED-WERBEBANDE, MIND. 6 METER
HILIW 9 NN FONVEIBYIM-0TT

TV-FUHRUNGSKAMERA

Abbildung 12: LED-Videobanden: TV-Fiihrungskamera gegentiber dem Anschreibertisch

Cheerleader, Maskottchen, Fotografen, Ballwagen, Wechselstiihle oder andere
Personen bzw. Gegenstande, die die Sichtbarkeit einschranken konnten, durfen
nicht vor den LED-Videobanden positioniert/platziert werden.

2. LED-Bandenreihe

Zusatzlich wird den Clubs die Option eingeraumt, eine 2.LED-Bandenreihe in der
Halle zu installieren. Diese stellt dann die Werbung auf der 2. Bandenreihe gemaf3
Punkt 7.5 dar. Die genaue Umsetzung erfolgt - durch die unterschiedlichen Gege-
benheiten in den jeweiligen Hallen - in Abstimmung mit der BBL. Eine Freigabe
erfolgt erst nach Zustimmung seitens der BBL.

Dabei sind nur statische Anzeigen erlaubt, jegliche Art von Animation ist also nicht
zuldssig (sprich, der Ubergang erfolgt ohne Effekte und Animationen). Die Ban-
den-Elemente dirfen dabei flir mehrere Werbebotschaften geteilt werden. Die
farbliche  Gestaltung erfolgt entsprechend 7.4 dieser Richtlinien.

Die Gestaltung der 2. Bandenreihe hat zwingend in einer einheitlichen 1C-Variante
(i.S.v. alle Werbeflachen mit einfarbiger Gestaltung auf einfarbigem Hintergrund)
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zu erfolgen. Von dieser farblichen Ausgestaltung ausgenommen ist eine Gleich-
schaltung der 2. LED-Bandenreihe mit der 1. LED-Bandenreihe sowie die Darstel-
lung von Eigenwerbung - in diesen Fallen kann die 2. LED-Bandenreihe farblich
analog zur 1. LED-Bandenreihe erfolgen; Animationen jeglicher Art bleiben unzu-
lassig. Zur Prazisierung wird die Maoglichkeit der Gleichschaltung in 4C wie folgt
festgehalten:

1) 1. und 2. LED-Bandenreihe zeigen denselben Partner mit durchgehend
identischem Inhalt (Farbgebung, Botschaft etc.)

2) 1.und 2. LED-Bandenreihe haben denselben Partner und die beiden Ban-
den interagieren miteinander (durchgehend identische Farbgebung)

Die BBL beansprucht dabei 1,5/12 der Gesamtwerbedauer fir ihre Ligapartner
(entspricht mind. 12 Min der Gesamtwerbedauer der TV-Sichtbarkeit tber die
LED-Banden pro Spiel). Die gleichmaRig verteilte Sichtbarkeit muss - insbeson-
dere ab Beginn der Pre-Game-Phase bis zum Spielende - gewahrleistet sein. Die
BBL bzw. ihre Partner stellt die notwendigen Spots.

Die finale Abnahme bzgl. der Ausgestaltung obliegt ebenfalls der BBL.

Nahere Vorschriften zur Verwendung von LED-Videobanden regelt eine separate
Richtlinie.

7.7  Werbung mit Flugobjekten

Der Einsatz von fliegender Werbung (z.B. Zeppelin) ist wahrend festgelegter In-
tervalle in den Arenen gestattet. Dabei steht die Sicherheit aller Aktiven und aller
Zuschauer an hochster Stelle. Erlaubte Flugzeiten sind:

A Bis 3 Minuten vor Spielbeginn,

A mit Beginn der Viertelpausen bis 10 Sekunden vor Wiederaufnahme des Spiels,

A mit Beginn der Halbzeitpause bis 10 Sekunden vor Wiederaufnahme des Spiels
und

A ab Spielende.

Mit Ende der Flugzeit muss das Flugobjekt die Parkposition erreicht haben. Die
Parkposition des Flugobjektes muss sich auBBerhalb des Sichtfeldes der Fulh-
rungskamera befinden. Wahrend der erlaubten Flugzeiten dirfen weder die Akti-
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ven in der Auslbung ihrer Tatigkeiten beeintrachtigt werden, noch darf die Fuh-
rungskamera der Fernsehlibertragung in ihrem Haupt-Sichtfeld eingeschrankt
werden.

8 WERBUNG DURCH ANSAGEN IN DEN SPIELHALLEN / AKUSTISCHE
WERBUNG

Lautsprecherdurchsagen und Tonbandeinspielungen zu Werbezwecken sind
wahrend des laufenden Spiels nicht zulassig. Davon ausgenommen sind Auszei-
ten und folgende Zeitspannen:

a) bis 1:30 Minuten vor dem ersten und dritten Viertel (einzige Ausnahme BBL-
Spot / Jingle),

b) bis 0:30 Minuten vor dem zweiten und vierten Viertel sowie vor den moglichen
Verlangerungen (einzige Ausnahme BBL-Spot / Jingle).

Ebenso ausgenommen sind Durchsagen oder Einspielungen flir die Wischer,
wahrend das Spiel unterbrochen ist.

Die obige Regelung gilt analog fiir Videospots mit Ton, sofern auf mindestens zwei
(2) Anzeigetafeln Spielstand und verbleibende Spielzeit sichtbar bleibt.

Die Regelungen in den Standards (unter Mannschaftsbankbereich, Einheitlicher
Pre-Game-Ablauf, Musikeinspielungen) bleiben davon unberihrt.

In der Saison 2026/2027 sind alle BBL-Clubs verpflichtet unmittelbar nach
Spielende mittels einer Durchsage uber den Hallensprecher begleitend mit einer
Grafik auf dem Videowdirfel in der Arena auf das nachste Ausswartsspiel und die
Live-Ubertragung bei Dyn hinzuweisen.

9 AUFNAHME EINES SPONSORENNAMENS IN DEN VEREINSNAMEN

Die Aufnahme eines Sponsorennamens in den Vereinsnamen ist zulassig und darf
wahrend der Saison nur einmal geandert werden.

Die Aufnahme des Sponsorennamens in den Vereinsnamen ist genehmigungs-
pflichtig.
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10 WERBERECHTE FUR DIE BBL-SPONSOREN UND BBL-AKTIVIERUN-
GEN

10.1 Logo und Titel

Die Liga hat mit der Firma TeamBank AG bzw. mit deren Produktmarke ,easyCre-
dit” einen Namenssponsor. Die Clubs sind verpflichtet, ausschlieBlich das offizielle
Ligalogo, das mit dem Namen des Namenssponsors verbunden ist, gemal3 De-
sign-Manual zu verwenden. Das Logo der BBL ist auf samtlichen Kommunikati-
onsmitteln (Print und Digital), insbesondere Briefpapier, Faxvorlage, Flyer, Pla-
kate, Eintrittskarten, Magazine, = Sponsoren- und Pressemappen,
Autogrammkarten, Roll-Ups, Gro3flachenplakate, Blow-Ups, Pressewande, An-
zeigen, Mannschaftsposter, Dauerkarten, Homepage, Apps, Mobile Seiten, mit ei-
ner Grof3e von mindestens 75% des Vereinslogos prominent zu platzieren. Abwei-
chende GroBBen sind durch die BBL GmbH schriftlich freizugeben. Die Clubs
werden aufgefordert, von allen Kommunikationsmitteln ein Musterexemplar -
gerne in elektronischer Form - an die BBL GmbH zu senden. Zudem muss in allen
publizierten Veroffentlichungen die aktuelle Bezeichnung (,easyCredit Basketball
Bundesliga”) verwendet werden.

10.2 Nutzungsrechte Club-Marken

Die BBL und ihre Partner haben das nicht-exklusive Recht zur Nutzung an den
Namen, Marken und Logos der Clubs in ihrer jeweils aktuellen Fassung, wobei
Liga-Partner diese grundsatzlich nur in ihrer Gesamtheit nutzen diirfen. Beziehen
sich die Aktivitaten eines Liga-Partners auf konkrete Spiele der BBL (z.B. Vermark-
tung oder Nutzung der Spieldaten), hat der jeweilige Liga-Partner das nicht-ex-
klusive Recht, die einzelnen Namen, Marken und Logos der Clubs, die an dem
konkreten Spiel beteiligt sind, flr seine Aktivitaten im Zusammenhang mit dem
Spiel zu nutzen.

Die nationalen und internationalen Medienpartner der BBL erhalten das nicht-ex-
klusive Recht, einzelne Namen, Marken und Logos der Clubs im Rahmen der re-
daktionellen Berichterstattung uber die Spiele der BBL und in regional eingesetz-
ten Werbebotschaften unter Herausstellung des Basketball-
Bewegtbildangebotes zu nutzen. Weitergehenden Nutzungen der einzelnen Na-
men, Marken und Logos der Clubs in Verbindung mit den ihnen eingeraumten
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Rechten sind den nationalen und internationalen Medienpartnern nur mit Zustim-
mung des jeweiligen Clubs moglich.

Jede Nutzung der Namen, Marken und Logos der Clubs nach Mal3gabe dieser
Ziffer 10.2 darf ausschlieBlich gemaf den CI-Richtlinien der BBL erfolgen und aus-
schlieBlich im Rahmen der von der BBL erworbenen Rechte

10.3 Spielfeld

Bei jedem BBL-Spiel hat der Heimclub auf dem Spielboden zwei BBL-Logos, die
von der BBL auch mit dem Logo eines Sponsors kombiniert werden kdnnen, auf
dem Spielfeldboden anzubringen. Jedem Club werden pro Saison bis zu vier Bo-
denaufkleber (i.S.v. 2 Satzen) durch die BBL GmbH kostenfrei gestellt. Bei hohe-
rem Verschlei3 sind die Produktionskosten vom jeweiligen Club zu tragen. Die
Positionierung richtet sich nach der Ausrichtung der TV-Flihrungskamera. Dabei
ist ein Abstand von je 1,50m zur Mittel- und Seitenauslinie einzuhalten.

LED-WERBEBANDEN, INSGESAMT MIN. 24 METER

LED-WERBEBANDE, MIND. 6 METER

LED-WERBEBANDE, 10 - 14 METER LED-WERBEBANDE, MIND. 6 METER

MANNSCHAFTSBANI ANSCHREIBETISCH MANNSCHAFTSBANK 2
max.3m

K1
max.3m
—

MAX. 3 ELEMENTE AUS NAMEN DES VEREINS, NAME DER HALLE, NAME DER STADT, KLUBLOGO ODER SPONSORENFLACHE

LED-WERBEBANDE, MIND. 6 METER
HILIW O ANIN FONVEISYIM-0TT

BODENWERBUNG
DNNBYIMNITOT

WERBUNG IDENTISCH DER TV-FERNEN SEITE OPTINNAL MOGLICH

TV-FUHRUNGSKAMERA

Abbildung 13: BBL-Logo und easyCredit-Logo auf Spielfeldboden: TV-Fiihrungskamera gegen-
uber Anschreibertisch
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10.4 TV-Bandensequenz

Alle BBL-Clubs sind verpflichtet, auf der TV-Langsseite (gegentber der TV-Fuh-
rungskamera) eine komplette LED-Bandensequenz (analog: LCD-Sequenz) mit
dem BBL-Liga-Haupt- und Namenssponsor (easyCredit) zu schalten. Die gleich-
maBig verteilte Sichtbarkeit muss - insbesondere ab Beginn der Pre-Game-Phase
bis Spielende - mindestens 1/12 (entspricht mind. 8 Min. der Gesamtwerbedauer
der TV-Sichtbarkeit Uber die LED-Banden pro Spiel) der Gesamtwerbedauer be-
tragen. Die BBL bzw. ihr Partner stellt die notwendigen LED-Bandenspots.

In der Saison 2026/2027 sind alle BBL-Clubs angehalten die Option gesamtes TV-
U (Langsseite + beide kurze TV-Seiten) als LED-Bandensequenz (analog: LCD-
Sequenz) mit dem Medienpartner Dyn umzusetzen. Verpflichtend ist eine der bei-

den folgenden Optionen als LED-Bandense_

LED-

TV- -

-Bandenspots.

LED-
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